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POSITION

Positionspapier des Verbandes DER AGRARHANDEL zur
angekiindigten Agrarexportstrategie des
Bundesministeriums fiir Landwirtschaft, Ernahrung und
Heimat (BMLEH)

Berlin, 17. Oktober 2025

Sehr geehrter Herr Bundesminister,

wir danken dem Bundesministerium fiir Landwirtschaft, Erndhrung und Heimat (BMLEH) unter
ihrer Fiihrung herzlich fir den ausgezeichneten Impuls, die Legislaturperiode mit dem Ziel einer
neuen, zukunftsorientierten Agrarexportstrategie zu beginnen. Dieses klare Signal zeigt
Wertschatzung und Verstindnis fiir die Bedeutung der exportorientierten Agrar- und
Erndhrungswirtschaft in Deutschland.

Agrarexporte stehen fiir rund 50 Milliarden Euro Umsatz jahrlich und sichern circa 1,6 Millionen
Arbeitspldtze, davon viele im ldndlichen Raum. Fiir unsere Mitgliedsunternehmen sind sie
lebenswichtige Grundlage — insbesondere im globalen Handel mit Getreide und Olsaaten, die als
Grundstoff fiir Lebensmittel, Futtermittel und Industriegiiter eine herausragende Rolle spielen.
Die deutsche Agrarwirtschaft profitiert von hoher Qualitdt, Innovationskraft und nachhaltiger
Produktion, Werte, die es international wirksam zu vertreten gilt.

Vor diesem Hintergrund und mit Blick auf die Erwartungen unserer Mitgliedsunternehmen
mdchten wir im Folgenden einige zentrale Anregungen und Gedanken vorstellen, die aus unserer
Sicht eine zielfiihrende und zukunftsweisende Gestaltung der Agrarexportstrategie insbesondere
fiir die bedeutenden Produktgruppen Getreide und Olsaaten férdern kdnnen.

Unsere konkreten Empfehlungen

= Einrichtung eines Forderprogramms fiir Digitalisierung und Nachhaltigkeit in der Agrar-
Exportwirtschaft.

= Entwicklung gezielter Aufenwirtschaftsinitiativen zur ErschlieBung wachsender Maérkte,
unterstitzt durch Handelsdelegationen und Messen.

= Vereinfachung von Zoll- und Handelsverfahren bei sensiblen Produkten wie Getreide und
Olsaaten.
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= Stérkung von Ausbildungs- und Qualifizierungsprogrammen fiir Fachkréfte im Exportsektor.
= Aufbau von transparenten Monitoring- und Evaluationsmechanismen zur Erfolgskontrolle der
Exportstrategie.

1. Gezielte MarkterschlieBung und Diversifikation

Die Exportstrategie sollte den gezielten Ausbau neuer und wachsender Absatzmérkte priorisieren.
Neben stabilen Partnerschaften mit EU-Nachbarstaaten und Nordafrika gilt es, den Markt in Asien,
vor allem in Slidostasien und Indien, durch Férderprogramme und Handelsmissionen weiter zu
erschlieRen. Dort wichst der Verbrauch von Tierfutter und pflanzlichen Olen jahrlich um rund
3-5 Prozent (FAO, 2024). Neue Marktchancen bieten auch afrikanische Staaten mit steigender
Bevolkerung. Die strategische Marktanalyse sollte zudem immer auch geopolitische Risiken
bewerten und alternative Routen zur Versorgungssicherung offenhalten.

2. Optimierung der Wertschopfungsketten und Logistik

Deutschland nimmt eine zentrale Rolle als Logistik-Hub fiir den Agrarhandel ein. Innovative
Digitalisierungsansitze fiir das Supply Chain Management, wie z. B. Blockchain-basierte
Transparenzsysteme, kdnnen Import- und Exportprozesse effizienter und nachvollziehbarer
gestalten. So kénnen Lieferzeiten fiir Getreide und Olsaaten um bis zu 20 Prozent verkiirzt werden
(Studie BVL, 2025). Ferner sollten Investitionen in nachhaltige Transportinfrastruktur — CO,-arme
Bahnverbindungen, emissionsarme Schifffahrt — forciert werden, um globale Wettbewerbs-
fahigkeit mit 6kologischem Anspruch zu verbinden.

3. Innovative Agrarprodukte und Nachhaltigkeit fordern

Die Zukunft der Agrarexporte liegt in nachhaltigen Produkten: klimaresistente Getreidesorten und
Bioprodukte gewinnen international an Nachfrage. Férderprogramme fiir Forschung und
Entwicklung (z. B. Sortenentwicklung, Digitalisierung der Landwirtschaft) sollten Bestandteil der
Strategie sein. Des Weiteren sind Ldsungen zur Senkung des CO,-FuRabdrucks entlang der
Produktions- und Lieferkette essentiell. Hier bietet die Kombination aus EUDR-konformen
Anbauregionen und einer transparenten Herkunftsnachweisfiihrung Chancen, Premiummaérkte zu
bedienen.

4. Harmonisierung regulatorischer Rahmenbedingungen

Fir den Exporthandel mit Getreide und Olsaaten ist die klare, verldssliche Gestaltung von
EU-Importbestimmungen, etwa im Rahmen der EU Deforestation Regulation (EUDR) und des
Carbon Border Adjustment Mechanism (CBAM), unerldsslich. Der Verband DER AGRARHANDEL
spricht sich fiir eine pragmatische und praktikable Umsetzung aus, die Wettbewerbsneutralitat
sichert und gleichzeitig internationale Nachhaltigkeitsstandards fdordert. Ein stetiger Dialog
zwischen Politik und Wirtschaft ist notwendig, um regulatorische Hiirden friihzeitig zu erkennen
und abzubauen.
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5. Forderung von Exportkompetenzen und Digitalisierung

Die Erweiterung digitaler Angebote fiir Exportbetriebe, insbesondere KMU, ist ein Schlisselfaktor.
Online-Plattformen zur Marktzugangsinformation, Zollabwicklung und Risikominderung kénnen
Zugangsbarrieren senken. Ein Ausbau gezielter Aus- und Weiterbildungsprogramme zur
Exportberatung erhdht die Fachkompetenz im Mittelstand und sichert nachhaltige Markterfolge.

6. Resilienz und Versorgungssicherheit starken

Der Weltmarkt fiir Agrarrohstoffe ist volatil. Strategische Reserven an Getreide und Olsaaten -
vergleichbar mit internationalen Krisenpufferfonds - kdnnen Lieferengpédsse abfedern. Zudem
sind flexible Handelsvereinbarungen und multilaterale Kooperationen zur Absicherung gegen
politische und klimabedingte Risiken zu férdern. Ebenso wichtig ist die Koordination zwischen
Bundes- und Landesebene, um Exportaktivititen schnell zu unterstiitzen und zu koordinieren.

Um unsere vorgeschlagenen Handlungsansétze zu untermauern, lohnt sich ein Blick auf bereits
erfolgreich umgesetzte Exportinitiativen, sowohl aus Deutschland als auch von Landern mit
vergleichbaren Agrarstrukturen. Diese Beispiele zeigen, wie praxisnahe MaBnahmen und
innovative Ansdtze im Agrarhandel konkret zur Wettbewerbsstarkung beitragen kénnen.

Erfolgreiche Exportinitiativen aus Deutschland und vergleichbaren Landern

Deutschland kann auf mehrere erfolgreiche Exportinitiativen im Agrarsektor verweisen, die als
Best-Practice-Beispiele fiir eine zukiinftige Agrarexportstrategie dienen. So hat die deutsche
Getreidewirtschaft mit ihrer engen Vernetzung zwischen Produzenten, Verarbeitern und
Logistikdienstleistern wiederholt gezeigt, wie koordinierte Marktstrategien AuRenhandels-
positionen stiarken kdnnen. Insbesondere die Kooperation mit osteuropdischen und
nordafrikanischen Markten durch gezielte Handelsabkommen ermdglichte kontinuierliches
Absatzwachstum bei gleichzeitig hoher Produktqualitat.

Vergleichbar erfolgreich sind Exportinitiativen in den Niederlanden, die durch den gezielten
Einsatz von Digitalisierung und innovativen Logistikldsungen ihre Position als wichtiger Getreide-
und Olsaatenexporteur in Europa gefestigt haben. Hier unterstiitzen groBe digitale Plattformen
die Lieferketteniiberwachung in Echtzeit, was Flexibilitdt und Transparenz erhéht und gleichzeitig
Risiken minimiert.

Beispiele fiir innovative Exportlogistik und Digitalisierung in der Wertschopfungskette

Im Bereich Logistik setzen moderne Agrarunternehmen verstérkt auf digitale Technologien, um
Lieferketten agil zu gestalten. So hat ein deutsches Joint Venture im Getreidetransport kiirzlich
eine Blockchain-basierte Trackingplattform eingefiihrt, die alle Transportschritte von der Ernte
bis zur Auslieferung in Echtzeit dokumentiert. Diese Transparenz verbessert die
Riickverfolgbarkeit fiir Kunden und erleichtert Compliance im Exportgeschéft.

AuBerdem gewinnen Kl-gestiitzte Prognosemodelle an Bedeutung, die Wetterdaten, Marktpreise
und Hafenlogistik in Echtzeit analysieren und so Optimierungen im Transportfenster und
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Lagerhandling ermdglichen. Digitalisierte Zollabwicklungen (iber e-Customs-Plattformen
reduzieren zudem Zeit- und Kostenaufwand erheblich.

Durch den Einsatz solcher Technologien lassen sich nicht nur Effizienz und Wettbewerbsféhigkeit
steigern, sondern auch Nachhaltigkeitsanforderungen besser erfiillen, was angesichts
wachsender Umweltauflagen und des CBAM eine entscheidende Rolle spielt.

Wir sehen in der Ankiindigung einer neuen, zukunftsorientierten Agrarexportstrategie eine groRe
Chance, Deutschlands Position als verldsslicher und innovativer Partner auf den weltweiten
Agrarmirkten zu stirken. Insbesondere im Handel mit Getreide und Olsaaten sind nachhaltige
Innovation, marktstrategische Diversifikation, praxisgerechte Regulierung sowie Investitionen in
Wertschopfungsketten und Digitalisierung unerlédsslich fir den Erfolg. Wir bieten unsere volle
Unterstiitzung bei der Entwicklung und Umsetzung einer solchen Strategie an und freuen uns auf
den Austausch.

@[bmhf-

Rainer Schuler
Président DER AGRARHANDEL

DER AGRARHANDEL

DER AGRARHANDEL ist die Interessenvertretung des Agrarhandels in Deutschland. Seine
Mitgliedsunternehmen beliefern die Landwirtschaft mit Saatgut, Pflanzenschutz- und
Diingemitteln sowie Futtermitteln. Sie erfassen bundesweit Agrarrohstoffe, wie Getreide und
Olsaaten, und vermarkten sie als Nahrungs- und Futtermittel im In- und Ausland. Auch zdhlen
internationale Im- und Exporteure sowie Makler von Agrarerzeugnissen zu den Mitgliedern. DER
AGRARHANDEL e.V. ging 2022 aus einer Verschmelzung des Bundesverbands Agrarhandel e.V.
(BVA) und des Vereins der Getreidehdndler der Hamburger Borse e.V. (VdG) hervor. Er unterhélt
Geschéftsstellen in Hamburg und Berlin.
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